
 

 

Schemat samoregulacji reklamy żywności skierowanej do dzieci (do 12 lat) w Polsce 

na podstawie  

POROZUMIENIA NADAWCÓW TELEWIZYJNYCH 

w sprawie zasad rozpowszechniania Reklam i Wskazań sponsorskich  dotyczących artykułów 

spożywczych lub napojów zawierających składniki, których obecność w nadmiernych ilościach w 

codziennej diecie jest niewskazana 

 

 

 

 

 

REKLAMODAWCA

podmiot publiczny lub prywatny zlecający 
rozpowszechnianie reklam lub wskazań sponsorskich

REKLAMA lub WSKAZANIE SPONSORSKIE 

przy audycji skierowanej do dzieci. Audycja skierowana do 
dzieci to audycja nadawana w godzinach od 6:00 do 20:00, 
której treść jest skierowana głównie do odbiorców od 4 do 

12 lat

KRYTERIA ŻYWIENIOWE

do samoregulacji reklamy żywności skierowanej do dzieci 
w wieku poniżej 12 roku życia.

Opracowane przez PFPŻ ZP, zatwierdzone przez IŻŻ 
stanowiące załącznik do Kodeksu Etyki Reklamy

OŚWIADCZENIE REKLAMODAWCY

o zgodności rekalmy lub wskazania sponsorskiego z 
Kryteriami Żywieniowymi do samoregulacji reklamy 

żywności skierowanej do dzieci w wieku poniżej 12 roku 
życia.

NADAWCA (członek Porozumienia Nadawców)

Osoba fizyczna lub prawana, która tworzy i zestawia 
program telewizyjny  oraz rozpowszechnia go lub 

przekazuje innym osobom w celu rozpowszechniania, która 
złożyła pisemne ośćwiadczenie o przystąpieniu i realizacji . 

Reklama lub wskazanie sponsorskie przy 
audycji nie będącej audycją skierowaną do 

dzieci

Reklama lub Wskazanie sponsorskie 

MONITORING 

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji 

Rada Reklamy (ZSRR) 


