Schemat samoregulacji reklamy zywnosci skierowanej do dzieci (do 12 lat) w Polsce
na podstawie
POROZUMIENIA NADAWCOW TELEWIZYJNYCH

w sprawie zasad rozpowszechniania Reklam i Wskazan sponsorskich dotyczacych artykutéw
spozywczych lub napojéw zawierajgcych sktadniki, ktérych obecnosé w nadmiernych ilo$ciach w
codziennej diecie jest niewskazana

REKLAMODAWCA

podmiot publiczny lub prywatny zlecajgcy
rozpowszechnianie reklam lub wskazan sponsorskich

REKLAMA lub WSKAZANIE SPONSORSKIE

Reklama lub wskazanie sponsorskie przy przy audycji skierowanej do dzieci. Audycja skierowana do
audyciji nie bedacej audycja skierowana do dzieci to audycja nadawana w godzinach od 6:00 do 20:00,
i ktdrej tres¢ jest skierowana gtdwnie do odbiorcéw od 4 do

12 lat

KRYTERIA ZYWIENIOWE
do samoregulacji reklamy zywnosci skierowanej do dzieci
w wieku ponizej 12 roku zycia.

Opracowane przez PFPZ ZP, zatwierdzone przez 122
stanowigce zatgcznik do Kodeksu Etyki Reklamy

OSWIADCZENIE REKLAMODAWCY

o zgodnosci rekalmy lub wskazania sponsorskiego z
Kryteriami Zywieniowymi do samoregulacji reklamy
zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku
zycia.

NADAWCA (cztonek Porozumienia Nadawcow)

Osoba fizyczna lub prawana, ktdra tworzy i zestawia
program telewizyjny oraz rozpowszechnia go lub
przekazuje innym osobom w celu rozpowszechniania, ktdra
ztozyta pisemne os¢wiadczenie o przystapieniu i realizacji .

MONITORING

Reklama lub Wskazanie sponsorskie Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

Rada Reklamy (ZSRR)




